Experiencia Comunitaria

RED DE COMERCIO JUSTO

La Red es una propuesta orga-
nizativa para construir entre
todos una relaciobn mas
justa entre trabajo, pro-
duccion y comercializa-
cion, que permite:

* al productor la subsistencia, el
desarrollo de su familia y su
organizacion

* al consumidor beneficiarse
con un producto artesanal y
sano

* al vendedor una alternativa
laboral

También es una herramienta que
nos permite llegar con nuestros
productos a la mayor cantidad
de familias del campo y la ciu-
dad, garantizando una distribu-
cion equitativa de la ganancia.

A traves la Red defendemos el
comercio justo y la soberania
alimentaria.

* Origen de la Red

La Red de Comercio Justo
surge en el ano 2002 y esta inte-
grada por estudiantes y trabaja-
dores de la ciudad de Cérdoba.
Nace a partir de la necesidad de
dar respuesta a condiciones

muy desfavorables de comercia-
lizacion, que nos obligan a ven-
der nuestros productos a pre-
cios muy bajos y sometidos a
intermediaciones que se apro-
pian de nuestro trabajo.

* La Red en el MCC

La Red forma parte del Movi-
miento Campesino de
Cordoba, formado por seis
organizaciones integradas por
familias campesinas: APENOC
(en la zona de Serrezuela),
OCUNC (Dean Funes, Quili-
no), UCAN (Sebastian el
Cano), UCATRAS (Traslasie-
rra), Valle de Buena Espe-
ranza (Alta Gracia) y Central
Cruz del Eje.

Aproximadamente son mil fami-
lias las que forman el MCC, pero
no todas envian sus productos a
la Red. Para nosotros todos nos
vemos beneficiados con esta
forma de comercializacion ya
que apostamos a la construc-
cion colectiva y al trabajo comu-
nitario porque nos permite
valorarnos humanamente, res-
petar la naturaleza y vivir con
dignidad.

La idea de Red la vemos
grdaficamente como un
puente entre el campo y
la ciudad. Dentro de la
ciudad a su vez se forma
micros redes con los
grupos de consumo y los
puntos de venta... seria
como una gran telarana.

* Produccion, circulacioén,
precios, comercializacion

La produccion se realiza monte
adentro. La produccion esta a
cargo de las familias campesinas
o en algunos casos de “grupos”,
por ejemplo, el grupo de dulce-
ras. Son productos hechos arte-
sanalmente, a lena y con frutos
naturales.

Cuando se tiene que enviar a la
Red aprovechamos cuando
viene algin companero en vehi-
culo para utilizar el transporte,
ya que el costo de los fletes es
muy alto. Sin embargo cuando
son volimenes muy altos lo
hemos hecho a través de fletes.
Cuando llegan a la sede de Cor-
doba desde la Red nos encarga-
mos de la distribucion a los dis-
tintos puntos de venta.

Los precios se discuten con los
productores y a nivel MCC tra-
tamos de unificar pero sin
obviar las necesidades de cada
organizacion.

En lo que hace especificamente
a la comercializacion nosotros
vemos las estrategias y luego las
compartimos. Siempre esta pre-
sente la discusion y la socializa-
cién, para que los companeros
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sepan como se comercializan
sus ptos, quiénes los consumen,
etc.

Los que integramos la Red nos
juntamos todas las semanas para
discutir, planificar y evaluar las
estrategias de venta,

Como MCC tenemos instancias
plenarias de las que participa-
mos y también nos damos reu-
niones especificas de produc-
cion- comercializacion para defi-
nir entre todos el camino a
seguir.

* Articulacion con otras
organizaciones

El afio pasado empezamos a tra-
bajar con la Red de Comercio
Justo del FPDS (Frente Popular
Dario Santillan). La idea fue
intercambiar productos a forma
de trueque y nos fue bien. Este
ano estamos recibiendo merme-
ladas de la UST (Unién de Tra-
bajadores Sin Tierrra) de Men-
doza que a su vez forma parte
del MNCI (Movimiento Nacio-
nal Campesino Indigena).

* El comercio justo

Trabajamos a  partir  del
comercio justo que implica
que en toda la cadena de
comercializacién haya una distri-
bucion equitativa de la ganancia,
donde se establece una relacion
mas justa entre produccion y
comercializacion. De esta mane-
ra, definimos y decidimos con
las familias campesinas el pre-
cio justo de los productos
teniendo como insumo funda-
mental el valor de nuestro tra-
bajo. Evaluamos y construimos
en conjunto diferentes estrate-
gias de comercializacion como
la venta sin intermedia-
rios que nos permite construir
una relacion mas directa entre
productores y consumidores.

* Proyectos y espectativas

Actualmente nos estamos

Cordoba: Red de Comercio Justo

dando estrategias para fortale-
cer los puntos de ventas que ya
tenemos y ampliarlos con los
nodos de consumo. Los nodos
son grupos de personas que se
organizan para comprar periodi-
camente a la Red.

También este ano queremos
afianzar la articulacion y comer-
cializacion con las demas organi-
zaciones del MNCI. Creemos
que este tipo de articulaciones
sirven para fortalecer la Sobe~
rania Alimentaria, enten-
diéndola como el derecho que
tenemos los pueblos de decidir
sobre nuestra alimentacion.
Tenemos el derecho de decidir
qué y como producir; por eso
utilizamos los frutos del monte,
la coccion a lefa y las recetas
familiares  transmitidas por
generaciones. No consideramos
nuestros productos como una
mercancia segln lo establecen
las leyes del mercado, lo cual
implica no producir en serie
porque algo “venda” mas, sino
tener en cuenta la biodiversidad

y el modo de produccion propia
de las tradiciones campesinas.
También tenemos el derecho de
elegir qué consumir. Para esto
necesitamos conocer y ser
conscientes de lo que come-
mos, como, en qué condiciones
y quiénes lo elaboran.

* Nuestros productos

Arrope de algarroba, mistol,
miel y tuna, mermeladas de fru-
tas de estacion (naranja, duraz-
no, tomate, uva, ciruela, mandari-
na, zapallo), Miel pura de monte,
tomate triturado, dulce de leche
de cabra, remeras serigrafiadas,
cabritos serranos.

* Contacto:

correo:
redcomerciojusto@hotmail.com.ar
teléfono: 0351- 4742508

En Cordoba encontranos los fines de
semana en la Feria de las Pulgas,
sobre calle Laprida, desde las 18.00
hs.
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