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Acerca de la misica popular

...CARNAVALITO A
LA EUROPEA!!!

Hace -algunos afios un director tea-
tral y dramaturgo que estuvo unido
fuertemente al movimiento artistico
cordobés. Héctor Grillo, escribié una
obra en la cual dos mendigos solitarios
—representacion de los artistas popula-
res— se morian de frio en el drea pea-
tonal, porque no sabian como invocar
al sol, Cuando un rayito alumbraba
apenas el lugar en que se hallaban, em-
pezaban a refiir entre si por ocupar ese
pedacito de calor; cuando las nubes se
llevaban el rayo, se abrazaban para ca-
lentarse mutuamente. Por fin, el sol se
oculta definitivamente y, ya desfalle-
cientes, deciden invocarlo llamandolo
por su nombre sagrado. Asf, uno pro-
nuncia el nombre de Apolo, pero el sol
no acude, porque ese es su nombre la-
tino; otro lo llama Febo, y tampoco
acude; Ra, dice el primero, y nada. Sin
conseguir su proposito, mueren al fin
sobre las frias baldosas del drea peato-
nal, porque se habian olvidado del
nombre de Inti, el Padre Sol de los In-
cas. Recordaban nombres de las cultu-
ras que nos vinieron a través de Euro-
pa, pero no los de nuestra América.

Existe otra manera —mads sutil - de
morirse de frio, v es la de acomodarse
a pronunciar ¢l solo nombre de Inti,
vaciado de su contenido profundo,
adomado sélo de la sonoridad superfi-
cial de la cultura que le dio origen. Es
esa y no otra la manera en que noso-
tros, habitantes de América Latina,
nos morimos desarraigados de nuestro
sustrato cultural, cuando nos converti-
mos en consumidores de una musica
popular que, lejos de ser la que crecid
dignamente de nuestras raices, se nos
vende deformada por las estructuras de
dominacién colonialista.

En efecto, asi como en el plano de
nuestro pais, sélo lo proveniente del
puerto pasa por ser nacional —lo de-

wmds es local o regional—, en el plano

mundial solo lo europeo es internacio-
nal, y lo americano —como lo africano
o lo asidtico— es producto nacional, si-
nénimo de exdtico, arcaico o “perifé-
rico”. En el panorama de la muisica ar-
gentina popular, estin en vigencia
aquellas especies folkloricas cuyos des-
tellos nos vienen del espejo europeo, o
bien aquellas —de menor prestigio in-
ternacional — que han sido adoptadas
previamente por la metrépoli.

Si se encuadra todo esto correcta-
mente en el sistema de la industrializa-
cién y la comercializacién de la cultu-
ra, notaremos que el espejo de Europa
o Buenos Aires no es sino el que dispa-
ra los reflejos de la dominacion a dis-
tintos niveles, ya que esos centros son
los cuarteles generales de la penetra-
cién imperial e ideolégica. Natural-
mente, al ya un poco vetusto esquema
europeo puede y debe reemplazar en
un andlisis modernizado, el centro es-
tadounidense, que tanto tiene que ver
hoy por hoy con la musica popular
que consumimos.
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La forma mds sutil de penetracion y
dominacién es aquella que genera en el
dominado la certeza de ser libre. De
igual forma, no existe mayor vulnera-
cion de nuestra identidad cultural que
la que nos produce el consumo de una
musica pretendidamente folklorica o
tradicional, pero que es en realidad un
producto comercial degradado, lanza-
do al mercado por intereses a la vez
economicos e ideologicos de domina-
cién. Asf, creemos estar perpetudndo-
nos en nuestra identidad cuando en
realidad consumimos mercancia adul-
terada, dirigida y peligrosamente co-
rrosiva de nuestra tradicion.

Existe un proceso de afios de expo-
liacién y deformacion de la miisica la-
tinoamericana, que la transforma en
esquemas simplistas basados en ele-
mentos del ritmo, la melodia o la ar-
monia original, cuando no simplemen-
te de un timbre instrumental tipico
aplicado a una musica totalmente aje-
na. Todo ello se hace por intereses de
ganar nuevos mercados a base del con-
tinuo incentivo de la moda, que nos
impone la sensacion de que todo debe
renovarse constantemente, que todo
envejece de un dia para el otro. Nada
mids contrapuesto al folklore, en el que
la larga maduracién y decantacion pro-
duce creaciones que constituyen la
verdadera tradicion (tomada €sta en su
auténtico sentido vital, no museolGgi-
co).

Pero no tod o lo que consumimos
es, por supuesto, carnavalitos a la eu-
ropea, huellas a la Caravelli o musica
andina a la Simon y Garfunkel. Lo que
en nuestro propio pais sucede con lo
que creemos folklérico, puede ser to-
davia mds sutil, Cor1o bien lo expresa




la especialista argentino-venezolana
Isabel Aretz (discipula de Carlos Vega
y la recopiladora cientifica mds impor-
tante de la musica folklérica argenti-
na), entre los muchos males que provo-
ca una mala politica cultural (y antipo-
pular, agregariamos nosotros), se cuen-
ta la “difusion de falso folklore y de
‘autores de folklore’ que no saben —o
para sus fines no les importa saber—
que ‘el folklore no se hace, porque ya
estd hecho’ ”, Lo grave de toda esa
agresion metropolitana es que sustitu-
ye lo auténtico por lo adulterado e
inhibe asi la vital creacién musical del
pueblo. La fuerza de penetracién de
los medios de difusion masiva hace que
los propios cultores naturales de lo fol-
klérico acaben por preferir lo que de-
fomadamente les devuelven la televi-
sién y la radio, a lo propio. Y, encima,
se cree que ese proceso de sustitucion
constituye, desde un punto de vista
tedrico, un estadio de evolucion. Asi,
se bautiza como “‘proyeccién folklori-

ca” a todo aquello que —con honrosas
excepciones— picotea aqui y alld en
los elementos superficiales de especies
folkléricas de profunda raigambre.

Es asi que el sistema aduanero de
las metrdpolis, modernos centros de
dominacién, fiscaliza en términos de
rentabilidad y de sujecién social los
productos que esos centros obtienen
gratuitamente como materia prima en
estado puro, y que le pertenecen al
pueblo con la misma naturalidad que
el aire.

Sélo la comprension de que nos mi-
ramos en el espejo deformador y em-
panado del colonialismo y de su ver-
sion nacional, puede ayudarnos a des-
pertar y a buscar el reflejo de nuestro
propio rostro. Lo que queremos es
avanzar hacia nuestra identidad, no
amoldarnos a una “identificacién™ uni-
versalista; despersonalizadora aunque
aderezada con matices exdticos;a ima-
gen de un modelo dominador que no
s6lo nos aborta como nosotros mis-
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mos, sino que tampoco nos brinda una
alernativa, porque jamds lo alcanzaria-
mos, siempre seriamos “‘subdesarrolla-
dos”,

La tradicion, cuando es auténtica,
no resulta ser un espejo envejecido que
nos arranca del presente, sino un espe-
jo mdgico en el que vemos nuestro ros-
tro enriquecido por la historia del pue-
blo a cuyo destino estamos enlazado, y
también nuestro futuro de liberacion
en los trabajos de ese pueblo.

Gabriel Abalos
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(viena de pagina 11) EL CURA BROCHERO, EVANGELIZADOR DE LOS POBRES

por la catequesis de los adultos, tarea
que realizaba personalmente incluso
durante los santos ejercicios espiritua-
les”. “‘Supo inculcar pacientemente las
verdades de |a fe v de la doctrina cris-
tiana. Durante los Santos Ejercicios se
encargaba principalmente de catequi-
zar a los ejercitantes y lo hacia en Ia
forma en que todos entendieran”.

Su predicacion a través de la pala-
bra merecerfa un pérrafo aparte. El
anecdotario brocheriano es abundante
al respecto y creemos que deberfa re-
flexionarse para extraer mdltiples ense-
fianzas vélidas para hoy.

Relata Mons. Audino Rodriguez vy
Olmos que “llegado a su destino, el
nuevo cura Pbro. José Gabriel Broche-
ro, tuvo como primera preocupacion

ponerse en contacto con su pueblo.
Preparé su discurso de presentacion
meditadamente, lo repaso, lo volvid a
corregir hasta la perfeccion; de él de-
pendfan sus éxitos futuros, segiin pen-
saba. Su fracaso en cambio, fue total y
rotundo, Nadie entendid una palabra,
y todos se miraban unos a otros, inte-
rrogandose con los ojos. Aprendid la
dura leceion a la perfeccion y sin tar-
danza. Desde aquel dia trat6 de captar
el lenguaje del pueblo, prestd atencitn
a sus modismos y a sus metdforas; ob-
servo el efecto de determinadas image-
nes y expresiones, estudio las costum-
bres camperas vy las tareas propias de
esa gente, sus modalidades y gustos. Y,
provisto de este bagaje, se connaturali-
20 de tal modo con el lenguaje de sus

oyentes, que su predicacion se torno
traslicida y clara”. (Héroes sin fama,
pag. 25).

Encarnaba de este modo, la meto-
dologia biblica de adecuacion al sujeto
a quien se dirige el Mensaje, que los
Obispos Latinoamericanos reunidos en
Medellin expresaban asi: “No basta,
pués, repetir o explicar el mensaje. Si-
no que hay que re-expresar incesante-
mente, de nuevas maneras, el Evange-
lio en relacién con las formas de exis-
tencia del hombre, teniendo en cuenta
los ambientes humanos étnicos y cul-
turales y guardando siempre fidelidad
a la palabra revelada”: (Meaellin, Cate-
quesis, 4,3).

Luis Miguel Baronetto
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